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Proceso participativo para la elaboracion del Plan de Gestion del Paisaje de la Ruta de la Garnacha

1 INTRODUCCION

El paisaje como elemento de calidad de vida e identidad colectiva precisa de politicas
especificas de proteccién y gestion que concilien la necesidad de conservar sus
valores originales con su caracter de elemento en constante evolucion. Estas politicas
deben inspirarse en los principios y mandatos de la Convencidén Europea del Paisaje,
aprobada por el Consejo de Europa el 20 de octubre de 2000.

La gestion del destino turistico de la Comarca Campo de Borja es la que en 2014 hizo
que se planteara la puesta en valor del paisaje cultural como recurso turistico de
primer orden ya que buena parte del producto turistico creado (enoturismo) asi como
los que estan en proceso de creacion (ecoturismo y turismo fluvial) dependen
estrictamente de este elemento.

La importancia del paisaje cultural no es puesta sobre la mesa hasta que la industria
turistica asi lo hace, de forma que el territorio y bajo la figura de la Ruta de la
Garnacha inicia un extenso Plan de Trabajo sobre el Paisaje hasta la fecha jamas visto
en el Campo de Borja. Un trabajo complejo que poco a poco va concienciando a las
instituciones y la sociedad. Fruto de este trabajo, el paisaje Campo de Borja y DO.
Campo de Borja es declarado Espacio de Interés Turistico de Aragén (EITA) el 30
de junio de 2015 por el Gobierno de Aragén. Siendo el segundo territorio de la

comunidad aragonesa en ser distinguido con esta denominacion.

Entre las razones esgrimidas para esta concesion, figura la acreditacion de que el
territorio que abarca el Campo de Borja y la DO Campo de Borja retne a 20
localidades unidas por el nexo comudn del paisaje vitivinicola de la garnacha y posee
singularidad propia y extraordinario valor cultural y medioambiental o los trabajos
iniciados para el cuidado del entorno urbano y paisajistico, la calidad y grado de
conservacién del espacio, con el apoyo e impulso de la Asociacion para la promocion
turistica de la Ruta de la Garnacha y del Observatorio del Paisaje, y la participacion de
agentes publicos, como la Comarca Campo de Borja y privados.

Taller deliberativo 3. Imagen y Promocion. 17 de mayo de 2017
Acta de la sesién
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En el marco del Ano Internacional del Turismo Sostenible para el Desarrollo declarado
por la Asamblea General de las Naciones Unidas (2017), se celebrara un proceso de
participacién ciudadana en el territorio del Campo de Borja cuyo debate principal sera
la puesta en valor, conservacién y mantenimiento del paisaje cultural distinguido

“Espacio de Interés Turistico de Aragén”.

El presente proceso de participacion ciudadana se encuadra en el Plan de Trabajo
Paisaje EITA, incluido a su vez en el Plan Estratégico de Desarrollo Turistico de la
Comarca Campo de Borja. Este Plan pretende ser de referencia en la gestién del
paisaje cultural EITA. La estructura disefiada durante la fase previa de preparacién es

la siguiente:
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La Sesién Informativa, celebrada el 19 de abril, supone el inicio formal del proceso.
Durante esta sesiéon la Comarca justifica la necesidad de dotarse de un Plan de
Gestion del Paisaje y explica el contenido del borrador elaborado que sera sometido a
debate y desde Aragdn Participa se detalla la metodologia y cronograma del proceso
de participacién ciudadana.

La fase de debate continuara con tres talleres participativos a desarrollar los dias 3, 10
y 17 de mayo en el Salén de plenos de la Comarca y una sesién de contraste con
cargos electos y técnicos de las administraciones promotoras (Comarca Campo de
Borja y Ayuntamientos de El Buste y Vera del Moncayo), en la que se presentaran y
debatiran todas las aportaciones recibidas.

Ademas de los talleres participativos presenciales, en la pagina web de Aragon
Participa (http://aragonparticipa.aragon.es/plan-de-gestion-del-paisaje-de-la-ruta-de-la-

garnacha-en-la-comarca-campo-de-borja) se ha habilitado un foro on-line para que

cualquier vecino, vecina, entidad o asociacién pueda realizar aportaciones al borrador
de Plan de Gestion del Paisaje de la Ruta de la Garnacha.

Finalizada la fase de participacién y debate, se convocara una Sesion de Retorno, a
celebrar el 31 de mayo, en la que la Comarca justificara las decisiones adoptadas
respecto a las aportaciones y comentarios recibidos. Posteriormente, el Plan resultante
se debatira y aprobara en el pleno del consejo comarcal del 28 de junio, previo al Dia
del Paisaje de la Comarca, que se celebra el 30 de junio.

A continuacién, se plasman las aportaciones recibidas durante el tercer taller

participativo celebrado el 17 de mayo en el Sal6n de Plenos de la Comarca Campo de
Borja.
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2 ORGANIZACION DE LA SESION

El taller deliberativo 3, se llevo a cabo el miércoles 17 de mayo de 2017, en el Salon

de Plenos de la Comarca Campo de Borja. El horario previsto era de 18:00 a 20:00
horas, dado que se comenzé mas tarde y se generaron numerosas aportaciones e

intensos debates, el horario fue de 18:30 a 21:30 horas.

Los objetivos de esta sesion eran los siguientes:
e Contrastar el articulado correspondiente al Eje u objetivo estratégico 3
sobre Imagen y Promocién.
e Recoger propuestas concretas en torno a las lineas de trabajo previstas en
el Objetivo Estratégico 3 sobre Imagen y Promocién.

Para el desarrollo del taller, el programa disefado fue el siguiente:

18:15. Contraste del objetivo del eje 2 “Imagen y Promocién”

e Trabajo en grupos (recorrido de cada grupo por los paneles/mesas de
trabajo)

e (Conclusiones

Taller deliberativo 3. Imagen y Promocion. 17 de mayo de 2017
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Las personas asistentes son:

Participantes (7)

Apellidos Nombre Entidad
. . Presidente de la Ruta de la
Aznar San Martin Pedro José Garnacha
Martinez Anabel Oliambel
Pou Cantallops Jaime Aventuras Bajo Cero, S.L.
Redondo Montero Rosa M2 Mi Casa Loft (V.U.T.)
Regueiro Artigas Roberto Gerente de la Ruta de la Garnacha
Asociacién para la defensa y
Ruiz Marcellan M2 Carmen promocion de bienes culturales de
Agon y de Ganarul
Séanchez Matute Susana Aventuras Bajo Cero, S.L.
Organizacion (2)
Apellidos Nombre Entidad
Lopez Miguel Julian Equipo de facilitacion, idema
Serrano Larraz Manuel Equipo de facilitacion, idema

Taller deliberativo 3. Imagen y Promocion. 17 de mayo de 2017
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4 BIENVENIDA Y CONTEXTUALIZACION DEL PROCESO

Julian Loépez, del equipo de facilitacion del proceso, da la
bienvenida y agradece la asistencia.

Expone el motivo del taller de hoy y el programa disefiado para
alcanzar los objetivos previstos. Recuerda brevemente los objetivos del proceso de
participaciébn que se esta desarrollando asi como las diferentes vias puestas a
disposicion de la ciudadania y agentes del territorio para su participacion.

Explica que la dindmica a seguir sera similar a la de las sesiones anteriores,
combinando trabajo en plenario y en grupos:

1. Contraste, en plenario, del objetivo del Eje 3 “Imagen y Promocién”.

2. Contraste y aportaciones de las lineas de trabajo contempladas para la
promocion del Paisaje del Espacio de Interés Turistico de Aragdn de la Ruta de
la Garnacha. Se empleara una dinamica basada en el “World Café” o “Café
Mundo”. Para ello se han preparado tres espacios en el salén de actos con
paneles para:

- Contrastar las 14 lineas de trabajo previstas. El contraste significa la
posibilidad de modificar, ampliar, eliminar, cambiar de eje...cualquiera
de las lineas contempladas.

- Recoger propuestas concretas para cada una de las lineas de trabajo.

Las personas asistentes, divididas en dos grupos, realizaran propuestas de forma
positiva, no de los problemas que tienen en el presente con relacién al tema, y

rotaran por los tres paneles.

Las aportaciones recogidas se anotaran en etiquetas autoadhesivas que se
colocaran sobre los paneles o bien se redactaran o dibujaran directamente sobre

ellos, para que el siguiente grupo pueda ampliar o matizar las mismas.

Como punto final a la dinamica, después de la ultima ronda, se podran en comun

todas las aportaciones recogidas para su debate y aceptacion (o no) en plenario.

Taller deliberativo 3. Imagen y Promocion. 17 de mayo de 2017
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5 CONTRASTE DEL OBJETIVO DEL EJE 3 “IMAGEN Y PROMOCION”

Contraste del objetivo de “Imagen y
Promocién”

La imagen del destino debera ser comtn a
los 20 municipios EITA, logrando posicionar
el territorio a un segmento de publico
determinado. respetuoso con el patrimonio
cultural y paisajistico;, amante de la
naturaleza y del deporte; y de los productos
locales (gastronomia y cultura del vino).
JAlgun comentario o aportacion al
Objetivo del eje?

Se esta de acuerdo con la redaccion y contenido del objetivo. No
o obstante, se remarca la importancia de una imagen comun o marca a los
20 municipios EITA.
Roberto Regueiro, indica que la imagen del EITA se asocia a la Ruta de la
Garnacha y que se trata de vender esta “marca” como un producto que

beneficie a los 20 municipios aunque no estén dentro de la misma.

Taller deliberativo 3. Imagen y Promocion. 17 de mayo de 2017
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6 CONTRASTE Y APORTACIONES A LAS LINEAS DE TRABAJO DEL

OBJETIVO ESTRATEGICO 3 “IMAGEN Y PROMOCION”

Como punto inicial, se leen y explican las 14 lineas de trabajo para su correcta
comprension. Ante el elevado numero de lineas y con contenidos similares en algunas
de ellas, se pregunta si consideran pertinente la agrupacién de lineas de trabajo bajo
un nuevo titulo (o bien la inclusién de alguna linea de trabajo més especifica en otra

mas genérica).

Eje 3. Imagen y Promocion. Lineas de trabajo

Reflexion:

¢Antes de comenzar con las rondas, considerais
que algunas de las lineas de trabajo deberian

agruparse o incluirse en otra?

No se valora la agrupacion de lineas de trabajo.
Para la linea 14, se propone incluir el soporte digital en el manual

minimo de uso del EITA, quedando como sigue:

“El territorio debera contemplar un mensaje comun para todos por igual.
Este mensaje debera disponer de un manual minimo de uso del EITA tanto
por escrito (soporte papel y digital —folletos, revistas, prensa, eftc.-,
senalizacion -paneles interpretativos, informativos etc.-); oralmente (medios

radiofénicos) y graficamente (uso del logotipo y texto que le acomparie).

Taller deliberativo 3. Imagen y Promocion. 17 de mayo de 2017
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LINEAS DE TRABAJO:

3.1.Incorporar el paisaje cultural a planes estratégicos y a planes de

promocion, como un recurso al que apoyar diferencialmente por las positivas
repercusiones que tiene sobre el medio ambiente, las economias locales y la
sensibilizacién de los turistas que lo disfrutan bajo la figura de diferentes

productos turisticos, disefiando actuaciones especificas para su apoyo.

Se propone abreviar el texto de la linea 3.1. a como sigue:

“Incorporar el paisaje cultural a planes estratégicos y a planes de
promocién, como un recurso que apoye a la sosteniblidad turistica
disefiando actuaciones especificas’.

Acciones concretas a incluir en la linea 3.1.:

e Invitacion, implicacién y participacion de los agentes del territorio en

la elaboracién, ejecucion y seguimiento de los planes.

e Elaboracion de un plan para la fijacion de la poblacion en el territorio

e Incorporacion de medidas para la ubicacion y asentamiento de
empresas en el territorio.

e Elaboracién de un video promocional destacando los recursos
turisticos del territorio (asi como productos turisticos) bajo el
paraguas de nuestro paisaje cultural.

Nota: Durante el plenario se indica que esta accion concreta también
podria incluirse en la linea 3.5. Disenar y ejecutar una campana de

comunicacion.

3.2. Elaborar procedimientos agiles para facilitar autorizaciones cuando sea

pertinente, minimizando sus impactos ambientales, y facilitando su
comercializacion con la antelacion suficiente que demandan las agencias de

viaje, empresas de turismo activo y de naturaleza, clubes deportivos, etc.

Se esta de acuerdo con la redaccién de esta linea de trabajo (3.2.).

Taller deliberativo 3. Imagen y Promocion. 17 de mayo de 2017
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Acciones concretas a incluir en la linea 3.2.:

Apertura de vias de comunicacién entre administracién y gestores de
destino para agilizar tramites.

Establecimiento de procedimientos y autorizaciones on-line rapidas.

3.3. Planificar conjuntamente las acciones de promocién con Turismo de

Aragén.

| Se esta de acuerdo con la redaccién de esta linea de trabajo (3.3.).

3.4. Apoyar

Acciones concretas a incluir en la linea 3.3.:

Fomento de otras peculiaridades de la Ruta de la Garnacha (como la
ruta de la Vera Cruz, Camino de Santiago, etc).

Asistencia a ferias especializadas (naturaleza, turismo activo,...) con
Turismo de Aragon y otras administraciones (DPZ, ...).

iniciativas locales de promocion del turismo de naturaleza

vinculados al sector primario, donde los productos sean un elemento mas de

las experiencias turisticas.

Se propone incluir al sector econdmico y social en general y no sélo
al sector primario. La nueva redaccion quedaria:

“Apoyar iniciativas locales de promocion del turismo de naturaleza
vinculados al sector econémico y social, donde los productos sean un

elemento mas de las experiencias turisticas”.

Acciones concretas a incluir en la linea 3.4.:

Realizacion/celebracion de mercados populares con productos
locales.

Feria de recuperacién de oficios antiguos/perdidos.

Encuentros artesanales anuales de manejo y trabajo de bolillos.
Reconversion de la red de senderos en Senderos Turisticos de

Aragon.

Acta de la sesion
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Senalizacion de la ruta cicloturista Garnacha&Bike y rutas BTT
establecidas dentro del sector familias y aficionados. Todas ellas
publicadas en la Web de la Ruta.

3.5. Disehar y ejecutar una campana de comunicacién que mejore la posicion del

territorio como destino sostenible y socialmente responsable.

| Se esta de acuerdo con la redaccién de esta linea de trabajo (3.5.).

Acciones concretas a incluir en la linea 3.5.:

Campana de comunicacion dirigida al exterior (internacional).

Cursos de idiomas a gestores de destino.

Invertir mas en comunicacién de todos los eventos (por ejemplo, en la
proxima celebracién de la 12 edicién Ultra Garnacha&Bike el 08 de
julio de 2017).

Puesta en valor de nuestros encuentros ludicos religiosos perdidos
(como las romerias).

Viaje de prensa. Convocatoria de medios de comunicacién para
mostrarles la riqueza paisajistica y la oferta turistica (asi como
recursos) que se asientan en ella.

Viaje de prensa para instagramers y bloguers. En ferias mas
importantes a nivel internacional: convocatoria instagramers,
convocatoria blogueros, feria de blogueros.

Promocién del paisaje via redes sociales, mailing y entrevistas de
radio y prensa.

Creacién de un departamento de prensa en la comarca para
comunicacion interna y externa.

Topoguia de senderos y rutas BTT (los senderos son el punto de
entrada a nuestro paisaje), dirigiendo al visitante y ciudadano a los
lugares mejor considerados y conservados). Desarrollo del paisaje en

la misma guia.

Acta de la sesion
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3.6. Integrar las experiencias turisticas que se hayan disefiado en los portales

oficiales de promocion turistica, explicando convenientemente el término,

diferenciandolo adecuadamente en su Vvisibilidad y navegabilidad,

facilitando que los potenciales turistas accedan a las experiencias de los

diferentes productos turisticos cuya base sea el paisaje cultural.

| Se esta de acuerdo con la redaccién de esta linea de trabajo (3.6.).

Acciones concretas a incluir en la linea 3.6.:

Difusion a través de paginas web institucionales: Turismo de Aragon,
DPZ, Ruta de la Garnacha, Observatorio del Paisaje.

Difusion a través de paginas web especializadas en turismo: Top
Rural, Escapada Rural, Tripadvisor.

Difusién a través de paginas web de las empresas turisticas del
territorio.

Elaboracién de una pagina web de turismo de la comarca.

3.7. Las Entidades Locales con competencias en promocion turistica y los municipios

ubicados en el paisaje EITA, se coordinaran para realizar acciones de

promocion conjunta, dando participacion a las asociaciones de turismo que

estén interesadas en apostar por este producto.

‘ Se esta de acuerdo con la redaccién de esta linea de trabajo (3.7.).

Acciones concretas a incluir en la linea 3.7.:

Reconocimiento de la Asociacién para la Promocién Turistica de la
Ruta de la Garnacha como entidad de gestién del destino turistico
Campo de Borja.

Facilitaciébn de espacios para la visibilidad de los recursos por parte
de las alcaldias/ayuntamientos.

Creacién de una Mesa de Turismo, a falta de un departamento de
turismo de la Comarca, donde se reunan los agentes territoriales
cada cierto tiempo y expongan sus inquietudes y necesidades, asi

Taller deliberativo 3. Imagen y Promocion. 17 de mayo de 2017 -
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como rendir cuentas del desarrollo del Plan de Desarrollo Turistico de
la Comarca Campo de Borja.

Reconocimiento del Observatorio del Paisaje como entidad que vele
por el buen desarrollo del Pacto por el Paisaje que todos los
municipios acuerden. Con un papel de supervisidbn y ejecucion,
dotandolo de autoridad y reconocimiento.

Coordinacién con el CESBOR (Centro de Estudios Borjanos).por
ejemplo, en la correccion de datos historicos en la comunicacién de
folletos, etc.

Promocién de asociaciones sectoriales (alojamientos, hosteleria,
comercio, empresarios, sector primario) para: asesoramiento sobre
legislacion, promocién conjunta, central de compras, trabajo

conjunto/en red...

3.8. Las empresas deben cooperar con el gestor del destino en proporcionar

informacién a sus clientes sobre el espacio EITA y sus valores, en la promocién

conjunta, en la comunicacion de la gestién activa que se hace del espacio como

destino sostenible. Que apliquen el concepto de seduccion ambiental en la

forma de interpretar el patrimonio.

| Se esta de acuerdo con la redaccién de esta linea de trabajo (3.8.).

Acciones concretas a incluir en la linea 3.8.:

Comunicacion, por parte de las empresas, de sus actividades y
experiencias a la Oficina de turismo, Ruta de la Garnacha vy
departamentos implicados de la comarca.

Facilitacién de materiales de comunicacion a las empresas (notas de

prensa, difusién de actividades,...).

3.9. Las empresas deben fomentar nuevas motivaciones en sus clientes por

aprender, interpretar la naturaleza y consumir productos locales vinculados al

territorio. Deben considerar la necesaria interaccion entre el turista y los

recursos.

Taller deliberativo 3. Imagen y Promocion. 17 de mayo de 2017 -
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‘ Se esta de acuerdo con la redaccién de esta linea de trabajo (3.9.).

Acciones concretas a incluir en la linea 3.9.:

Puesta en valor del conocimiento del paisaje.

Creacion de nuevas experiencias para vender.

Colaboracién entre empresas.

Utilizacion del portal de la Ruta de la Garnacha como herramienta de
comercializacion de experiencias.

Fomento del ingenio.

3.10. Promover que se conozca el significado del paisaje cultural EITA y sus

repercusiones, y se colabore para colocar este producto en la mente de los

ciudadanos, y ayudarles a distinguir las empresas y municipios que han invertido

en ser mas sostenibles.

‘ Se esta de acuerdo con la redaccién de esta linea de trabajo (3.10.).

Acciones concretas a incluir en la linea 3.10.:

Adhesion como socios voluntarios y sin coste alguno al Observatorio
del Paisaje.

Iniciar los primeros pasos para trabajar la distincion de Destino
Turistico Sostenible, se trata de una certificacion que nacié en la
Conferencia Mundial del Turismo Sostenible de 1995 auspiciada por
la Unesco y sirve para distinguir tanto a establecimientos turisticos

como a destinos.

3.11. Promover la rigurosidad en la informacién que proporcionan sobre el

destino sostenible EITA, y sobre las empresas cuidando y sensibilizando a sus

audiencias sobre los problemas de conservacién paisajistica y medioambiental.

No se entiende la redaccion de esta linea de trabajo (3.11.). Se solicita

que se especifique mejor quién debe promover la rigurosidad en la
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informacion, si la administracion o los gestores finales. Se propone que el
Observatorio del Paisaje vele por la rigurosidad en la informacion.

Acciones concretas a incluir en la linea 3.11.:

e Incorporacion, en el stand de turismo de la Ruta de la Garnacha y/o

Comarca, de expositores que pongan en valor el EITA. No
centralizar la imagen unicamente en el vino, sino en la variedad de

SUS recursos.

3.12. Que sean cuidadosos en el tratamiento y comunicaciéon de la informacién
especialmente aquella sobre conflictos entre conservacion, ecoturismo vy

actividades del sector primario.

No se entiende la redaccién de esta linea de trabajo (3.12.). Se solicita
que se especifique mejor quiénes han de ser cuidadosos con la

informacion.

Acciones concretas a incluir en la linea 3.12.

e Se incide en que hay que ser especialmente cuidadosos en temas

relacionados con la caza y con la aplicacion y tratamiento con
productos fitosanitarios. El Observatorio del Paisaje puede ser la
entidad que “cuide” de la informacion y “vele” por el cumplimiento de

la normativa aplicable a cada caso.

3.13. Las comunidades de redes sociales deben contribuir a divulgar el término
paisaje incorporando mensajes positivos sobre el recurso, destacando sus
beneficios para los que disfrutan de sus productos turisticos: enoturismo (cultura
del vino y gastronomia), ecoturismo (senderismo, btt, vuelos en globo, mushing

entre vinedos, etc.) y turismo fluvial.

‘ Se esta de acuerdo con la redaccién de esta linea de trabajo (3.13.).

Acciones concretas a incluir en la linea 3.13.:

e Actualizacion de la pagina web de la Comarca (que sea operativa y

esté bien gestionada).
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e Divulgacién del paisaje, por parte de las empresas, para que lo
entiendan las personas (por ejemplo: en una visita a una bodega
que se anada la visita al vifiedo y campo cercano).

3.14. El territorio debera contemplar un mensaje comun para todos por igual. Este
mensaje debera disponer de un manual minimo de uso del EITA tanto por
escrito (soporte papel —folletos, revistas, prensa, etc.-, sefalizacion -paneles
interpretativos, informativos etc.-); oralmente (medios radiofénicos) y

graficamente (uso del logotipo y texto que le acomparie)

Se propone incluir el soporte digital en el manual minimo de uso del
EITA, quedando la redaccién como sigue:

“El territorio debera contemplar un mensaje comun para todos por igual.
Este mensaje debera disponer de un manual minimo de uso del EITA tanto
por escrito (soporte papel y digital —folletos, revistas, prensa, efc.-,
senalizacion -paneles interpretativos, informativos etc.-); oralmente (medios

radiofénicos) y graficamente (uso del logotipo y texto que le acomparie).

Acciones concretas a incluir en la linea 3.14.:

e Consolidacién de la imagen que ya tenemos, la de la Ruta de la

Garnacha como “destino turistico sostenible”. Mas logos generarian
mayor confusion y aumentarian los recursos econémicos
necesarios.

e Incorporacion de la imagen en todos los folletos de promocién
turistica, como recurso base a los diferentes productos turisticos
existentes.

e Edicion en material ecolégico y reciclable (y que figure este término
en los materiales).

e Elaboracion de un manual de identidad/estilo del paisaje en el que
se establezcan las mismas directrices para todos a la hora de llevar
a cabo la comunicacion hacia los medios y la sefalizacion (con

contenidos y formato- medidas, colores, tipografia, etc.-),

centralizado y revisado por el Observatorio.
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7 EVALUACION DEL TALLER. DESPEDIDA

Antes de dar por finalizada la sesion, se entregd a las personas asistentes un
cuestionario de evaluacion, en el que se solicitaba que valorasen de 1 (valoracion
minima) a 10 (valoracién maxima) su grado de satisfaccién con diversos aspectos de
la sesién. Se han obtenido los siguientes resultados medios (se recogen un total de 7

cuestionarios):

Aspecto

Sala utilizada 71
Medios materiales empleados 8,3
Enbotnadnimeacetaler |
Metodologia utilizada 8,3
Equipo de dinamizacion 8,6
Posibilidad de expresar tus opiniones 8,9
Duracion del taller 7,6
Horario del taller 8,2
en o atpropopecssopatopatio |
Grado de consenso alcanzado 9,0
¢ En qué medida se estan cumpliendo tus expectativas? 8,9
En general, ¢ Estas satisfecho/a con el rumbo que toma el Plan de 9.1
Gestion del Paisaje? ’

Ademas, dos asistentes comentaron que seria deseable mayor participacién en los
talleres.

Durante la despedida, Julian Lépez indica que se elaborara un acta de la sesion y
Aragoén Participa la remitird a todos ellos/as para su validacion final e invita a que
realicen nuevas aportaciones a través del Foro on-line habilitado
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(http://aragonparticipa.aragon.es/encuesta/plan-de-gestion-del-paisaje-de-la-ruta-de-la-

garnacha-en-la-comarca-campo-de-borja) y a que difundan el proceso entre sus

vecinos, vecinas, amigos, amigas y familiares.

Asi mismo, se recuerda que este es el ultimo taller presencial y que todas las
aportaciones recogidas tanto en los talleres como en el foro on-line seran presentadas
y contrastadas en una mesa de trabajo con técnicos y cargos electos de los
Ayuntamientos y Comarca a celebrar el proximo 7 de junio. Las decisiones adoptadas
en esta mesa de trabajo seran presentadas en la sesion de retorno que se celebrara el
21 de junio. Aunque se les convocard con suficiente antelacién se invita a que asistan

a la misma.

Roberto Regueiro, gerente de la Ruta de la Garnacha solicita que se se convoque a la
Ruta de la Garnacha, al Observatorio del Paisaje Campo de Borja y al Departamento
de Ordenacién del Territorio del Gobierno de Aragén a la mesa técnica.
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En Borja, a19 de mayo de 2017
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